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Mé&let med s6kmotorpositionering &r att
ge dig som webplatsinnehavare en 6kad
relevant trafik som i sin tur kan generera
fler kunder eller affarer.

En plats hégt upp i sékresultaten p§
viktiga nyckelord eller fraser kan ge
stora mangder viktig och relevant trafik.
Fér webbplatser i allmédnhet kommer
mellan 30% till 75% av beséken frén
s6kmotorer.

Tidigare hade sdkmotorpositionering en
nagot oserids stampel. Framst pd grund
av de metoder, som framférallt i boérjan,
anvandes fér att manipulera sbkmotorernas
index.

P& senare tid har sékmotorpositioneringen
som marknadsféringsaktivitet natt en allt
stdrre acceptans.

Svangningen beror férmodligen pa att de
"enkla tricks” som var vanligt i Internets
barndom inte langre fungerar eller riskerar
att webbplatsen blir utestdngd. Men det
beror ocksd pa@ att bra och omfattande
innehadll premieras genom béttre ranking.
Konsten &r att kunna skriva ett textinnehall
som tilltalar bade lasare och sékmotorer pa
samma gang.

En sak ar saker - ett bra och omfattande
innehall &r alltid mycket viktigt. En ganska
sund princip som levererar anvandarna av
s6kmotorer, de sidor som ar mest relevanta
for deras sdkning.

Det racker inte med lite metakod och ett
registreringstillfille i ndgra sdkmotorer.

De s k dolda metataggarna pa sidan med
"keywords” har ett lite missvisande namn.
F& sokmotorer tar langre nagon stérre notis
om dessa.

For att fa ett optimalt resultat krévs arbete
och kunskap om de olika sékmotorerna.

Ett enkelt och bra satt att bérja ar genom att
gbra en nuldgesanalys och konkurrentanalys
Over dina egnha och dina konkurrenters
s6kmotorplaceringar.
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Nulages- och konkurrentanalys

Varfér ar det viktigt att veta hur dina kon-
kurrenter ar representerade?

Ska du vara framgangsrik i ditt arbete med
sdkmotoroptimering far du inte Idmna nagot
at slumpen. Darfor bér du gora en "nyck-
elordskontroll” fér att se hur dina konkur-
renter listas pa dina viktiga nyckelord och
fraser i sbkmotorerna.

Undersdker du dina konkurrenters position
kan du hitta "vita flackar” i form av viktiga
nyckelord och fraser som ar inte ar utnytt-
jade eller slitna.

Framtagning av dina nyckelord och viktiga
fraser &r en viktig del och far inte tas fram
godtyckligt. Att bara anvanda sig av de van-
ligaste orden och fraserna inom din bransch
kan vara meningslés om konkurrensen ar
stor. Forsok istallet att tanka ur sdékmo-
toranvandarens synvinkel och tack in alla
fraser och kombinationer av ord som ligger
i skiktet under de mest populdra men som
naturligtvis ar relevanta fér din webbplats
och dina besdkare.

Du kan ocksa kontrollera hur manga som
ldnkar till dina konkurrenter. Ar det lank-
platser dar du tycker att din egen web-
adress borde vara representerad ar det bara
att kontakta dem.

Viktigt med externa lankar

Det &r bra om du kan fa andra att lanka
till din sida (ofta kommer en betydande del
av en webbplatsens besdkare direkt fran
en annan webbplats via en lank). Men inte
bara for att slussa dit fler besdkare.

Flera av de indexerande sdkmotorerna,
listar namligen i regel sidor som har manga
och bra externa lankar riktade till sig, hogre.
En “bra” lank kommer fran sidor som &r
populdra och relevanta fér din egen webb-
plats.

Antal och kvalitet pa de sidor som lankar till
din webbplats ar i vissa fall nastan lika vik-
tigt som innehallet pa dina sidor for en bra
rankning.

En annan viktig faktor ar ocksa att det 6kar
din egen webbplats trovardighet genom att
andra seritsa siter rekommenderar den.
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Sokmotorpositioneringen bestar av tre
delmoment

Teknisk optimering, inneh8llsoptimering och
eftermarknadsféring. For ett lyckat slutre-
sultat kravs i regel att alla tre delarna
fullféljs. Innehallsoptimeringen och efter-
marknadsféringen ar en fortldpande pro-
cess som sténdigt bor fortga.

1. Teknisk sokmotoroptimering

Det kravs viss programmeringskunskap for
att rent tekniskt anpassa webbplatsen for
optimal representation.

ASP-sidor och for 6vrigt all databasinforma-
tion kan lyftas fram battre genom ratt pro-
grammering.

Den tekniska optimeringen var inget stoérre
problem tidigare nar webbsidor huvudsak-
ligen var byggda i statisk html. D& géllde
problematiken framst sidor byggda i frames
eller olika typer av script m m som orsa-
kade en del problem.

Nar databasuppbyggda webbplatser bérjade
gora entré blev det problem. Fortfarande
levereras lésningar med sidor som i princip
ir omdjliga att fa sdkmotorerna att index-
era. Ofta beroende pa att sidorna har url:er
(adresser) med s.k. querystrings.

Framesproblematiken - visserligen indexe-
rar en del sbkmotorer aven denna typ av
sidor men det hjalper inte om de ligger i
frames och bestkaren inte ges ndgon moj-
lighet att navigera vidare.

Dessutom fanns (finns) det oftast ingen
madjlighet att ange en "title” och “descrip-
tion” for sidan i webbplatsens publicerings-
verktyg.

Sokmotorpositionera inte tekniskt hopplésa
sidor. FOr ett optimalt resultat kan det ofta
[6na sig att byta till ett helt nytt system for
webbpublicering. I alla fall om férstudien
visar att foretaget eller organisationen har
mycket att vinna pa en bra indexering.
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2. Sokmotoroptimering av innehall

Nar sidorna ar tekniskt optimerade handlar
det om innehall och innehallsdisposition.
Den viktigaste delen om vi forutsatter att
den tekniska optimeringen ar korrekt utférd.
Varfor?

Utan innehall finns det inget att indexera.
Utan intressant innehall finns det heller ing-
enting att visa eller erbjuda besdkaren.

Ett omfattande innehall ger darfér mycket
bra forutsattningar for att nd ett toppresul-
tat. En "mager” webb ger inget bra resul-
tat. I alla fall inte om vi ska halla oss inom
regelverket.

Soékmotorer viktiga men glém inte mannis-
kan. Det ar inte bara sbkmotorerna som ska
ta del av innehallet

Tyvarr passar det inte alltid att ha en webb-
plats som tenderar att bli som en tjock och
sémnig roman. Aven om sdékmotorerna inte
har ndgot emot det sd ska ju till syvende
och sist budskapet tas emot av kritiska
och stressade méanniskor som bara laser pa
skarm om det &r ndgot mycket intressant.

3. Eftermarknadsforingen

De indexerande sokmotorerna indexerar
webbsidor efter en rad olika parametrar
darfér kravs kunskap om hur varje individu-
ell skmotor fungerar.

Sokmotorerna andrar ibland algoritmer for
att visa sina sokresultat. Det galler att ha
atminstone lite koll pa nar de féréandring-
arna skett och arbeta med redesign och
nytt registreringsarbete.

Kontrollen av placeringar och nyckelord sker
fortlopande for att bevaka och eventuellt
aven hdja sin position ytterligare.

Detta sker bl a genom att da och da bestka
sdkmotorerna men ocksa genom trafikana-
lys av den egna siten.

Besokstrafiken till siten ar viktig att folja
for den berattar vad resultatet blev av hela
arbetet med sékmotoroptimeringen.
Statistiken kan enkelt tas fram i realtid och
presenteras i webldsaren genom nagra av
de tjénster som finns pa marknaden.
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Den som har innehadll dr kung

Tekniken ar en viktig del i arbetet men
copywriterns roll ar minst lika viktig.

Helt enkelt beroende pa att sdkmotorerna,
i synnerhet Google, analyserar ditt innehall
for att bedéma vilken sida som ar mest
relevant for sokordet eller frasen. En grund-
forutsattning for en battre sékmotorrepre-
sentation.

Det omfattande innehallet med réatt disposi-
tioner och kvalitet bidrar till ett hégre mer-
varde och har darfér stérre férutsattningar
for att bli recenserad i press och lénkad fran
andra webbplatser.

Projektets copywriter ska dessutom ha bra
kunskap om hur anvandarna sdker, vilka
ord eller fraser, singularis eller pluralformer
samt viktiga substitut.

Men det handlar ocks3 om att skriva en bra
"Title” och "Description” som b&de lockar
till bes6k samtidigt som de ar optimerade
for sokmotorernas spindlar.

Med titlar menar vi inte synliga rubriker pa
sjalva sidan utan html-dokumentets “title”.
Tank pd ocksd pd att den utgdr lanken som
visas till dina sidor i sbkmotorerna.

Viktigt bade for placeringen och representa-
tionen i vissa sokmotorer men ocksa for att
locka till besok.

Ett publiceringsverktyg underlattar hela
publiceringsarbetet. Detta portalverktyg kan
aven ha inbyggda funktioner for Internet-
och sékmotormarknadsféringen.

Parallell Webbkommunikation

Saljer du varor eller tjanster med en relativt
hoég problemldsningsgrad eller hégt intresse
i kbpprocessen?

D3 &r en parallell webbplats definitivt ett
vinnande koncept i din internetmarknadsf6-
ring. Genom att utnyttja natet pd ratt satt
och med ratt teknik kan du fanga upp dina
malgrupper, bygga relationer och salja mer.

Egentligen kan en parallell webbplats liknas
vid en slags omvand kampanjwebb.
Skillnaden ar att en parallell webbplats
fangar besdkare via natets sékmotorer och
genom rekommendationer och lankar.
Besdkare som kommer fran sékmotorerna
ska inte i forsta hand moétas av "flashiga”
reklambudskap utan av konkreta mervar-
den i form av svar pa fragor och information
inom det intresse eller de frage- stillningar
som dina tjanster eller produkter tangerar.
Forst i nasta steg kan de vara mogna for
kdp.

Eftersom din parallella webbplats ar objek-
tiv och trovardig samt har tydliga mervar-
den 6kar chansen bade till att fa andra att
rekommendera och lanka dit, men ocksa
att fa den recenserad i relevant fackpress.
Genom att leverera mervarden och nytta
i form av intressant information direkt till
presumtiva kunder eller “pdverkare” bygger
du relationer och saljer samtidigt.

Din parallella webbplats arbetar strategiskt
med ditt saljarbete for att nd presumtiva
kunder och som befinner sig langre ner i
inkdpsprocessen. Den kommer bli din basta
saljare - dygnet runt.
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